
Formation marketing digitale

Ateliers marke,ng autour de la créa,on de campagne omnicanale

Mise en place d’ateliers de construction de 
campagnes omnicanales

Formations sur 4 mois alliant théorie et 
pratique

Atelier 1 Validation d’une segmentation marketing/médicale et 
définition de personae 

Atelier 2 Construction de propositions de valeur avec messages clefs / 
contenus par persona

Atelier 3 Choix des canaux de communica;on et séquençage

Atelier 4 Le suivi et l’analyse des campagnes (KPI)

Sessions en présencielle et visio 
+ e learning



Acculturation digitale

Le monde des thérapies digitales et des services de télésurveillances



Repérage et analyse de start ups

Quel est le niveau de maturité 
de la technologie ? 

Quel est le niveau 
d'acceptabilité de l'outil 
pour l'utilisateur final ?

Dans quelle mesure 
l'innovation change-t-elle 

les pratiques de soins ? 

Quelle est la viabilité de 
l’entreprise qui produit la 
solution ?

Dimension 
financière 

Dimension 
processus 
internes

Dimension 
utilisateur 

Dimension 
innovation et 

croissance

DISRUPTION

Objectif : 
- Augmenter la robustesse de vos choix

- Vous permettre de faire des choix éclairés

- Trouver la meilleure start up de façon plus 
rationnel

- Vous faire gagner du temps

Choisir les solu,ons numériques les plus appropriées à votre stratégie 
« beyond the pill »


