*Ke-Health

ACCOMPAGNEMENT DIGITAL OPERATIONNEL

Formation marketing digitale

Ateliers marketing autour de la création de campagne omnicanale

Mise en place d’ateliers de construction de
campagnes omnicanales

Formations sur 4 mois alliant théorie et Sessions en présencielle et visio

pratique

e
Pour qui ?
+ Eugipes Marketing
A propos de quoi ?
*Besoin et expérience client
«Stratégie de contenus
*Mesure de I'impact / KPI
DASial .
.

Pour faire quoi ?
Développer les compétences marketing en
digital

Et comment ?

ateliers de mises en application en présentiel
et partage d’expérience

+ e learning

Approche omnicanale
Sélectionner les bonnes tactiq

A Validation d’une segmentation marketing/médicale et
Atelier 1 e o
1
H Construction de proposit leur avec messages clefs /
Atelier 2 s
1

Objectifs

orcer I'expertise des marketeurs

avec des contenus pertinents,
un suivi de 'impact des outils

eloppant une stratégie client 360°

Et un déploiement omnicanal cohérent:

g
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Atelier 3 Choix des canaux de communication et séquengage
1
Atelier 4

Le suivi et 'analyse des campagnes (KPI)

Adoption ladder : from awareness to advocate

What actions/communications will move a customer
from one stage to another?

TEE

How to build a Customer journey ?
e~

Which
media ? +

Deploy omnichannel communication

Identifcation of contact points, appropriate timing of actions.

Dightal contact points /\

Physical contact points
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Le monde des thérapies digitales et des services de télésurveillances
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Différents cas d'usages de solutions numériques
Chaque médicament ou dispositif medical patients
devrait avoir un compagnon numérique &= e
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et Ke HeCI 1- Repérage et analyse de start ups
ACCOMPAGNEMENT DIGITAL OPERATIONNEL

Choisir les solutions numériques les plus appropriées a votre stratégie
« beyond the pill »

4 N\ )

Objectif :
- Augmenter la robustesse de vos choix

Quelle est la viabilité de
’entreprise qui produit la
solution ?

( Dans quelle mesure
I'innovation change-t-elle
les pratiques de soins ?
Dimension
processus
internes

Dimension
financiere

- Vous permettre de faire des choix éclairés

- Trouver la meilleure start up de fagon plus
wtilsateur rationnel

Quel est le niveau
d'acceptabilité de I'outil
pour l'utilisateur final ?

Dimension
innovation et
croissance

Quel est le niveau de maturité
de la technologie ?

- Vous faire gagner du temps




